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از ۷۰۰  مدیرکل آموزش و پرورش استان کرمان گفت: در سال تحصیلی جاری بیش 
دانش آموز بازمانده از تحصیل جذب مدارس استان شده اند که با همکاری همه دستگاه ها 
امیدواریم هر چه سریع تر شاهد کم شدن آمار بازماندگان از تحصیل یا ترک تحصیل  کرده ها 
باشیم. رضایی گفت: طبق قانون در صورت امتناع والدین از فراهم کردن زمینه تحصیل 
فرزندان، آموزش و پرورش می تواند از طریق اداره کل ثبت احوال نسبت به شناسایی افراد 

بازمانده از تحصیل اقدام و سپس موضوع را از طریق مجاری قانونی تعقیب کند. 

بیش از ۷۰۰ 
دانش آموز بازمانده 
از تحصیل جذب 

مدارس شدند

 نگرانی در تامین دارو نداریم نگرانی در تامین دارو نداریم
معاون وزیر بهداشت و رییس سازمان غذا و دارو از پایداری وضعیت ذخایر دارویی کشور در مقایسه با سه ماه گذشته خبر داد و گفت: بیش از 
۶۰ درصد اقلام دارویی بیش از شش ماه موجودی مناسبی دارند. سید حیدر محمدی، معاون وزیر بهداشت و رییس سازمان غذا و دارو گفت: 
جلسات خوبی در خصوص بودجه دارو در کمیسیون تلفیق برگزار شد و ادامه برنامه ریزی ها به صحن مجلس منوط است که خوشبختانه اکثر 
بندهای پیشنهادی وزارت بهداشت تصویب شده است. وی افزود: در بند »واو« بودجه دارو به سازمان برنامه و بودجه پیشنهاد داده شده بود، 
قیمت گذاری دارو به شورای عالی بیمه سلامت واگذار شود که موضوع خطرناکی بود و اگر قیمت گذاری از سازمان غذا و دارو خارج و به شورای 

عالی بیمه داده می شد، عملا قیمت گذاری انجام نمی شد و نتایج آن به صورت کمبودهای دارویی مشهود می شد.   

خبــر

شماره 732
3 اسفند 1401

خبــرخبــر

ثروتمند  شبه  یک  چگونه  مدت،  کوتاه  در  موفقیت  راه ها 
شویم، انرژی های مثبت را به سمت خودت جذب کن و... همه 
و همه که این روزها بازار گرکمی پیدا کرده گرچه می تواند 
و  باف  منفی  شدت  به  افراد  بر  هم  خوبی  تاثیر  جاهایی  تا 
به شانه ی ساده  نیز شانه  اما یک جاهایی  بگذارد  مایوس 
لوحی، دوری از واقعبینی و خوش خیالی مفرط می زند تا یاد 
جمله ی "با حلوا حلوا گفتن دهان شیرین نمی شود"بیفتیم. 
شاید این ضرب المثل قدیمی فارسی پاسخ کوبنده ای باشد 
به خوش خیالی های باب شده ی مد این روزها که همه جا 
کتابخوانی، جلسات دور همی، فضای  گسترده شده است. 
برخی  در  فرهنگی  برنامه های  برخی  اخیر  حتا  و  مجازی 
موسسات سیرجان که دارند نام فرهنگ را یدک می کشند 

اما درواقع باد می کارند و چه بسا فردا توفان درو کنند.

روان ریتی!
گروه  این  نام  که  است  جامعه شناسی  علیخواه  فردین 
این  در  را  مردم  به  مثبت  تخیلات  فروش  کاسبکاران 
بازارگرمی روانشناسی زرد؛روانریتی ها )ترکیب روان شناس-

و  صدا  شبکه های  در  که  کسانی  است:  گذاشته  سلبریتی( 
بازارشان حسابی  اینستاگرام  سیما، شبکه های ماهواره ای و 
سکه است. در شبکه های صدا و سیما حتا اگر جوان اند ژست 
»حکیمی به فرزندش گفت« را می گیرند، اغلب صورت شان را 
مهربان و دوست داشتنی نشان می دهند، همه چیز می دانند 
محبت آمیز  حرف های  می گویند.  سخنی  دری  هر  از  و 
می زنند، اگر برای جمع صحبت می کنند گاهی لحن ملامت 
و سرزنش به خود می گیرند تا انگیزه ایجاد کنند. با غرّش بر 
سر مخاطبان، از همه آنان می خواهند با صدای بلند بگویند: 

» تو هیچیت نیست! «،» تو هیچیت نیست! «
مرز های  می گویند.  سخنی  دری  هر  از  سیاست،  جز  به 
خودشان،  الاطراف اند.  جامع  نیست.  مشخص  علوم شان 
خودشان را روان شناس می دانند ولی روان شناسانی که عمر 
خود را در دانشگاه و پژوهش صرف کرده اند و سهمی در علم 
روان شناسی دارند اینان را کاسب می دانند و می گویند» اینها 

روان شناسی را به گند کشیده اند. «
و  بی منطق  دخالت های  از  مردم  حال  روانریتی ها  نظر  از 

بی جای دیگران، از افزون طلبی و طمعی که دارند، داشتن 
در  موجود  منفی  انرژی های  جذب  زندگی،  از  غلط  تفسیر 
تا  دهند  تغییر  را  نگاه شان  باید  افراد  می شود.  بد  پیرامون 

دنیای شان »زیبا و زیباتر« شود.
روانریتی ها کاری به سیاست ندارند. حتی کاری به اقتصاد 
هم ندارند چون خوب می دانند که در این کشور اقتصاد هم 
گرفتار در سیاست است. اصلًا آن ها کاری با قدرت کلانی که 
روان افراد را به این وضعیت دچار ساخته ندارند. سیاست که 
در ایران بر ذره ذره زندگی آدم ها سیطره دارد در حرف های 
آنان به حالت تعلیق درآمده است. از نظر آنان همه چیز در 
ایجاد یک روان ناآرام نقش دارد جز سیاستِ همه چیز خواه. 
از نظر آنان آدم ها گویی در خلا زندگی می کنند. برای مثال، 
برای یک فرانسوی، یا یک آرژانتینی یا یک رومانیایی همان 
حرف هایی را می زنند که برای یک ایرانی می گویند: » نگاهت 

رو به زندگی تغییر بده عزیز دلم«.
کل  در  که  می خواهند  خود  مخاطبان  از  آنان  از  بعضی 
خواندن یا گوش دادن به اخبار را از زندگی شان حذف کنند 
تا دنیای شان زیباتر شود. و چقدر سیاست مدارانِ مردم گریز 
به ویژه در خاورمیانه به این نوع توصیه ها علاقه دارند. تنها 
احساس کنشگری یک ملت گوش کردن به اخبار است و آنرا 

هم اینان توصیه می کنند ترک کنید.
روانریتی ها مانند قرص مسکّن عمل می کند. مخاطبان به 
زیبا  نگاه شان  لحظه  در  و  می دهند  گوش  آنان  حرف های 
می شود.  بد  حال شان  دوباره  روز  دو  یکی  از  بعد  می شود. 
و  می بینند  آنان  نصایح  از  کلیپی  اینستاگرام  در  دوباره 
بد  حالشان  دوباره  روز  چند  از  بعد  می شود.  زیبا  نگاه شان 
می شود. دوباره به آن ها گوش می کنند و این قصه همچنان 
ادامه دارد. به همین دلیل برنامه ها یا کلیپ های روانریتی ها 
مدام باید تولید و عرضه شود. مخاطبانی معتاد داریم که اگر 
محصول به آن ها نرسد در گوشه ای کز می کنند و به صفحه 

گوشی خیره می شوند.
روانریتی ها کارخانه تولید معنا شده اند. آنان نیک می دانند 
که آدم ها به ویژه در ایران که نقش دین در زندگی اجتماعی 
و فردی کم رنگه گشته دنبال جایگزین اند. به همین دلیل 
آنان سرمایه گذاری کرده اند و کارخانه های کوچک تولید معنا 
ساخته اند. آنان کپسول های متنوع معنا تولید می کنند در 
رنگ و لعاب های مختلف. سعی می کنند در خط تولید، تنوع 

را حفظ کنند تا مشتری دلزده نشود. به طعم آنچه می گویند 
»آلیس در سرزمین عجایب«،  از  بار  نیچه، یک  از  بار  یک 
از  یکبار  و  میرزاخانی  مریم  از  یکبار  ویکتوهوگو،  از  یکبار 
غذایشان  تا  می کنند  اضافه  ابتدایی شان چیزی  دوره  معلم 

کسالت آور نشود.
زدن حرف هایی که پسند عوام است

در  زرد  روانشناسی های  گیری  همه  و  شدید  شدن  باب 
سیرجان تا حدی است که برخی ها دور همی هفتگی برگزار 
انگیزشی دارند و در هر  به قول معروف  می کنند و کلاس 
مغازه و تاکسی ئی که وارد شوی اشتباه نرفتی و یک کتب یا 

جزوه در این باره دست آدم ها می بینی! 
بنگاه های  شده  موجب  گسترش  به  رو  به  مرض  این  حتا 
تولید فرهنگ ما در کشور و در سیرجان از معنای اصلی خود 
منحرف شوند. یعنی مثلا انتشاراتی های کتاب یا موسسات 
است،  مفید  فرهنگ  محتوای  تولید  کارشان  که  فرهنگی 
برای بازارگرمی و فروش محصول یا شلوغ شدن جلسات و 
روانشناسی  پیرامون  محتواهایی  تولید  به  همایش های شان 
زرد رو آورده اند که هم استقبال از آن بیشتر است و هم 
گرفت و گیر سیاست و خط قرمزهای فراون آن در این حوزه 
بسیار کمتر است بنابراین به شکلی هرم تولید فرهنگ وارونه 

باشد،  فرهیختگان  رو  دنباله  جامعه  آنکه  جای  به  و  شده 
را دچار  ما  واقع  اند. در  فرهیختگان دنباله رو جامعه شده 
بیماری خطرناک عوام زدگی کرده است که یکی تاز عواقب 
طبیعی ظهور شبکه های اجتماعی ست . در کنار این فشار 
به رواج  اقتصادی  روانی به جوامع دارای مشکلات لاینحل 

روانشانسی های زرد نیز بیشتر فضا می دهد.
در همین باره با پرسش هایی را فاطمه زیدآبادی روانشناس 
و استاد دانشگاه مطرح کردم. اینکه روانشناسی زرد  چیست 
و چرا و چگونه در حال گسترش است؟  مخاطبِ این نوع 
مخرب  تاثیر  و  هستند؟  افرادی  چه  معمولا  روانشناسی  از 

روانشناسی زرد بر زندگی این افراد به چه صورت است؟
تمایل عامه به شنیدن دروغ های شیرین

فاطمه زیدآبادی*
روانشناسی زرد به معنای استفاده از اصول و مطالب غیر 
علمی، غیرمنطقی و غیر واقعی است و می تواند فرد، کتاب، 
صوت و هر گونه برنامه ای باشد که انسان های عادی و مردم 
با آگاهی پایین را به سمت خود جذب می کند، روانشناسی 
دارد  و شعارگونه  دهنده  فریب  و  بیانی جذاب  معمولا  زرد 
که افراد را به سمت خود می کشاند و طرفداران زیادی پیدا 

و  مخاطب  جذب  معمولا  روانشناسی  نوع  این  قصد  کرده، 
کسب درآمد است.

کسانی که به دنبال حال خوب خود به سرعت هستند و به 
دنبال ریشه یابی مشکلات و حل آنها نیستند، مخاطب این 

نوع روانشناسی هستند.
این نوع روانشناسی عنوان می شود خلاف  مطالبی که در 
ایجاد می کند که ممکن  توقع کاذب در فرد  اما  بوده  واقع 
تو   : جمله  از  بکند  کاری  هر  انجام  به  وادار  را  فرد  است 
می توانی و حتما می شود کاذب که پذیرش برخی مسائل را 

برای فرد دشوار می کند.
خود  اولیه  حالت  از  پیچیده تر  معمولا  پیرو،  افراد  زندگی 
می شود و فرد را دچار سردرگمی می کند به عبارت دیگر فرد 
ابتدا برای حل مشکل جزئی خود راه حلی را دنبال می کند 
که نه تنها مشکل حل نمی شود بلکه مشکلی به مشکلات 
اضافه می شود مثلا به وجود آوردن رویا بافی، خوش بینی 

کاذب به جای واقع نگری.
روی جذب  بر  چقدر  اقتصادی  فشار  افزایش  و  فقر  اینکه 
مخاطبان و طرفداران روانشناسی زرد اثرگذار است؟ آیا فرد 
به دنبال این می رود که کمبودهای ناشی از فقر را اینگونه 

درمان کند و این چه اثر منفی خواهد داشت؟
به هر حال شرایط موجود از هر نوعی که  باشد می توناد 

تاثیر بگذارد. 
در مورد وضعیت اقتصادی هم این امر مستثنا نیست، هم 
هم  و  می کند  فعالیت  زرد  روانشناس  عنوان  به  که  فردی 
این  تاثیر  تحت  می توانند  می شود،  اینها  جذب  که  فردی 
مقوله باشند؛ در مورد فرد اول، جذب مخاطب راهی برای 
کسب درآمد است و پک های  خود را به قیمت های مختلف 
در دسترس بقیه قرار می دهد و مخاطب هم معمولا به دنبال 
راهی کوتاه و زود بازده برای موفقیت و رهایی از مشکلات 
خود است که می تواند فشار اقتصادی باشد. پس فرد به این 

نوع روانشناسی روی می آورد.
در مجموع اگر به مشکلات افراد چه درون خانواده و چه 
وضعیت  که  می شویم  متوجه  کنیم،  نگاه  بیرون  محیط 
کنترل  را  فرد  که  است  مهمی  از ضلع های  یکی  اقتصادی 

می کند.

                                  *روانشناس و استاد دانشگاه

نقدی به رونق روانشناسی های زرد در سیرجان

هر روز بگید حلوا تا دهن تون شیرین بشه
     سمیرا سرچمی
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آهن آلات دست دوم و انواع ضایعات
 شما را با بالاترین قیمت در محل  خریداریم.

0913 278 3052/0913 145 2643
5036 230 0919 خدائی

با حضور معاون علمی رییس جمهور؛

آئین اختتامیــه رویــداد ملی ایــده های فناورانـه گل گهـر برگزار شد
آیین اختتامیه رویداد ملی توسعه ایده های فناورانه گل گهر و نمایشگاه دستاوردهای دانش بنیان منطقه بزرگ معدنی و صنعتی گل گهر با حضور 

معاون علمی و فناوری رییس جمهور در تهران برگزار و از ده ایده برتر این رویداد ملی تجلیل شد.
رویداد توسعه ایده های فناورانه گل گهر که از ابتدای امسال به منظور شناسایی ایده های نو و فناورانه از سوی شرکت معدنی و صنعتی گل گهر و 

با همکاری وزارت صمت و باشگاه تولید آغاز شده بود، سرانجام با معرفی ایده های برتر به ایستگاه پایانی رسید.
و  معدن  و  ارشد بخش صنعت  مدیران  از  و شماری  مدیرعامل شرکت گل گهر  ریاست جمهوری،  فناوری  و  معاون علمی  با حضور  مراسم  این 

پژوهشگران شرکت های دانش بنیان، نمایندگان مجلس شورای  اسلامی و... برگزار شد.
روح الله دهقانی فیروزآبادی معاون علمی رئیس جمهوری، علی آقامحمدی عضو مجمع تشخیص مصلحت نظام، احمد نادری عضو هیت رییسه 
مجلس ، محمدرضا پورابراهیمی رییس کمیسیون اقتصادی مجلس، وجیه الله جعفری رییس هیات عامل ایمیدرو و حمیدرضا فولادگر رییس هیات 

مدیره شرکت معدنی و صنعتی گل گهر سخنرانان اصلی این آیین بودند.  
در بخش جنبی این آیین نمایشگاه دستاوردهای دانش بنیان شرکت گل گهر و شرکت های وابسته در حوزه ایده های فناورانه با حضور مسئولان و 

میهمانان حاضر در مراسم افتتاح شد.

آگهی  فراخوان مناقصـه عمومی یک مرحله ای

واگذاری تهیه، طبخ و توزیع غـذای بیمارستـان ثامن الحجج)ع(

دانشکده علوم پزشکی سیرجان در نظر دارد مناقصه عمومی همزمان با ارزیابی)یکپارچه( یک مرحله ای
واگذاری تهیه، طبخ و توزیع غذای بیمارستان ثامن الحجج)ع(

به شماره 2001092962000050 را از طریق سامانه تدارکات الکترونیکی دولت برگزار نماید.کلیه مراحل برگزاری مناقصه 
ازدریافت اسناد مناقصه تا ارائه پیشنهاد مناقصه گران و بازگشایی پاکت ها از طریق درگاه سامانه تدارکات الکترونیکی 
دولت )ستاد( به آدرس  www.setadiran.ir انجام خواهد شد و لازم است مناقصه گران در صورت عدم عضویت قبلی 

مراحل ثبت نام در سایت مذکور و دریافت گواهی امضای الکترونیکی را جهت شرکت در مناقصه محقق سازند.
تاریخ  انتشار مناقصه در سامانه :  روز چهارشنبه 1401/12/03  

مهلت زمانی دریافت اسناد مناقصه از سایت : ساعت 14:45 روز سه شنبه تاریخ 1401/12/09 
مهلت زمانی ارائه پیشنهاد : ساعت 14:45 روز دوشنبه تاریخ 1401/12/22                               

زمان بازگشایـی پاکت ها: ساعت 9 روز سه شنبه تاریخ 1401/12/23 
زمان  جلسه توجیهی : ساعت 10 روز دوشنبه مورخ 1401/12/15

جهت دریافت اطلاعات بیشتر در خصوص اسناد مناقصه و ارائه پاکت ها به آدرس ذیل مراجعه نمایند. 
الف: آدرس : بلوار سید جمال جنب پارک ترافیک دانشکده علوم پزشکی و تلفن : 42340625 

اطلاعات تماس سامانه ستاد: جهت انجام مراحل عضویت در سامانه مرکز تماس: 41934 )021(
 دفتر ثبت نام: 88969737 و 85193768

روابط  عمومی دانشکده علوم پزشکی سیرجان


